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EPOL ESTATE to t6dzki deweloper, ktory od 2010 buduje nowoczesne
mieszkania i biura, a takze obstuguje nieruchomosci.

Architektura proponowana przez EPOL ESTATE to potaczenie tradycji
Z howocCzesnoscia.

Deweloper ktadzie nacisk na funkcjonalnosc¢ lokali i wygode przysztych

mieszkanhcow i pracownikow, dzieki czemu zdobyt renome na dwéch trudnych
rynkach - todzkim i krakowskim.

Naszym zadaniem w ramach wspotpracy byto

wsparcie sprzedazy najnowszej inwestycji
dewelopera - Wola Park, zlokalizowanej w Krakowie.
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WYZWANIA

Klient czut, ze jego naktady na
kampanie Google Ads dla inwestycji
Wola Park sa nieadekwatne do
korzysci, mimo wysokiego budzetu.
EPOL ESTATE poszukiwat wiec

sprawdzonej agenciji,
ktora zna rynek
deweloperski i wie, jak
skutecznie optymalizowac

kampanie Google Ads.
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Efekty kampanii
Google Ads nie
byty mierzone
poprawnie.

Dotychczas stosowana
strategia cenowa, mimo
wysokiego budzetu, nie
przynosita pozadanych
efektéow, a koszt
pozyskania
pojedynczego
zapytania byt
wysoki.
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Celem byto
doprowadzenie takiej
liczby zapytan, aby w
ciggu 10 miesiecy
deweloper mogt
sprzedac 40

mieszkan.



ROZWIAZANIA

WdrozyliSmy poprawnie
petna analityke i pomiar
wystanych formularzy
kontaktowych, kliknie¢ w ikonke
mail czy numer telefonu, co
pozwolito realnie ocenic
efektywnosé kampanii Google
Ads.
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Przeprowadzilismy
3-miesieczna
analize, ktéra miata
odpowiedziec na pytanie,
ktore zrodta ruchu

konwertuja (przynosza
leady).

Zarekomendowalismy

zmiany na stronie

w tabeli mieszkan. Dotyczyta
ona m.in. zmiany komunikatow
w witrynie, co sprawito, ze
stata sie atrakcyjniejsza dla
uzytkownika.
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Zoptymalizowalismy
targetowanie
kampanii i jej
strukture, co miato na

celu lepiej zarzadzac
budzetem klienta i
docelowo obnizyc stawke
CPC (klikniecia za reklame).



EFEKTY

Wspotczynnik konwersji zwiekszylismy Budzet miesieczny

i u L w r
o prawie 29%. obnizylismy o 51%.
Obnizylismy koszt klikniecia za Zwiekszylismy miesieczna liczbe
reklame o 50%. Jednoczesénie ruch leadow z catej strony o 57%,
z kampanii Google Ads utrzymat sie na tym poniewaz wprowadzona optymalizacja zwiekszyta
samym poziomie jak przed wspotpraca. efektywnosc¢ rowniez innych zrodet.

Zatozony cel - 40 sprzedanych mieszkan w 10 miesiecy

- zostat osiagniety w 7 miesiecy.
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PODSUMOWANIE

Wsparcie sprzedazy w przypadku tak ciekawej
inwestycji jak Wola Park to ogromna satysfakcja
dla naszej Agencji.

Kolejny sukces we wspotpracy

Z dEWEIﬂpEI‘EI‘I‘I dowodzi, ze wiemy, jak

skutecznie prowadzi¢ marketing internetowy
dla deweloperow.
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