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MLODA LWOWSKA - SUKCES DZIEKI
PRZEMYSLANEJ STRATEGII MARKETINGOWEJ




O KLIENCIE

Skrzypiec Properties to deweloper
mieszkaniowy z branzy nieruchomosci i
budowlanej, dziatajacy na rynku od 2019
roku, lecz bazujacy na bogatym
doswiadczeniu zdobytym od 2006 roku.
Firma realizuje inwestycje w Warszawie i jej
okolicach, oferujac nowoczesne i
funkcjonalne rozwiagzania, ktére wyrdzniaja
sie jakoscig i dostosowaniem do potrzeb
klientéw.




O KLIENCIE

Inwestycja Mtoda Lwowska , realizowana w
Markach, jest odpowiedzia na potrzeby
os6b szukajacych atrakcyjnych cenowo
mieszkan w bliskim sasiedztwie stolicy.
Dzieki dogodnej lokalizacji oraz
przystepnym cenom (Srednio 9 485 z{/m?),
projekt wyrdéznia sie na tle innych
inwestycji w Warszawie i okolicach.




WYZWANIA RYNKOWE

Realizacja kampanii marketingowej Mtodej Lwowskiej
wigzata sie z kilkoma istotnymi wyzwaniami:

oferta jest mniejsza, ale zréznicowana,
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STRATEGIA DZIALAN Aby sprostac¢ wyzwaniom, stworzylismy strategie opartg na
MARKETINGOWYCH synergii kampanii Meta Ads i Google Ads. Kluczowe
elementy strategii obejmowaty:

Dzialania Meta Ads:

Strategia dziatan:

Cel - wysoka jakos¢ leaddéw. SkierowaliSmy nasza kampanie na osoby z potencjatem
inwestycyjnym i zdolnoscig kredytowa. Budowalismy sprzedazowy lejek krok po kroku -
niewielkie, precyzyjne promocje postéw oraz kampanie kierujgce uzytkownikéw bezposrednio
na strone, tak aby budowac jakosciowy ruch.

Kampanie na konwersje kierowaty odbiorcéow na strone internetowa, ale tym razem
optymalizowane byly pod katem wysytania formularzy. Dzieki temu, kazdy uzytkownik, ktéry
przeszedt przez naszg kampanig, miat juz kontakt z tresciami na temat inwestycji — zarébwno na
poziomie reklamowym, jak i szczegdétowo na stronie. Od samego poczatku doktadnie
sledzilismy ruch dzieki pikselowi Meta, ktéry pomagat wytapywac i profilowac¢ odbiorcow.




STRATEGIA DZIALAN

MARKETINGOWYCH

Dzialania Meta Ads:

— Wdrozenie kodu pikselowego oraz precyzyjne ustawienie zdarzen w celu
zbierania danych do dalszych dziatan.

—— Postawienie na jakos¢ leadéw - 100% ruchu kierowano na strone
internetowg zamiast stosowania prostszych kampanii Lead Ads, co
gwarantowato bardziej zaangazowanych uzytkownikow.

— Stopniowe budowanie lejka sprzedazowego poprzez niewielkie promocje
postéow, kampanie na ruch oraz pdzniejsze kampanie na konwersje,
zoptymalizowane pod katem formularzy kontaktowych.




STRATEGIA DZIALAN

MARKETINGOWYCH

Dziatania Google Ads:

W strategii oparlismy sie na kampaniach behawioralnych, ktére pozwalaja
targetowac odbiorcéw na podstawie ich zachowan, zainteresowan oraz
wczesniejszych wyszukiwan. Najwazniejsze elementy naszej strategii
obejmowalty:

—— Performance Max: Kampania t3czaca rézne kanaty (YouTube, Gmail, Sie¢
wyszukiwania) i optymalizowana pod katem konwers;ji.

- Demand Gen (Discovery): Kampania behawioralna, docierajgca do oséb
zainteresowanych rynkiem nieruchomosci.

— Kampanie wyszukiwawcze: Ukierunkowane na uzytkownikéw aktywnie
poszukujacych informacji o nieruchomosciach w okolicach Warszawy.
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Dzieki precyzyjnemu targetowaniu kampanie te pozwolity nam
maksymalnie wykorzysta¢ dostepny budzet,
skupiajac sie na generowaniu leadéw o wysokiej wartosci.
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EFEKTY DZIALAN

Efekty naszych dziatan przekroczyty oczekiwania. Dzieki wspotpracy osiggnelismy:

430 leadow o wysokiej jakosci.

Sredni koszt formularza: 41 zt.

131 leaddéw z kampanii Google.
Koszt konwersji: 143 zit.

tacznie ponad 11 000 kliknieé oraz 411 736
wyswietlen.

Sredni CPC wyni6st 1,70 zt, co $wiadczy o
efektywnosci dziatan.

Dzieki realizacji przemyslanej strategii petna sprzedaz mieszkan zostata zakonczona
przed zakonczeniem budowy inwestycji.
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ROZWIAZANIA KLUCZOWE

@

PRECYZYJNE
TARGETOWANIE

Pomimo ograniczen branzy
nieruchomosci, wdrozyliSmy
behawioralne i kontekstowe podejscie
do odbiorcéw, co pozwolito na efektywne
wykorzystanie budzetu.

SYNERGIA KANALOW

Kampanie Meta Ads oraz Google
Ads uzupetniaty sie, kierujac
uzytkownikéw przez rézne etapy
lejka sprzedazowego.

OPTYMALIZACJA
TRESCI

PostawiliSmy na jasna i
przekonujaca komunikacje
podkreslajaca atuty inwestycji,
takie jak lokalizacja, cena oraz
funkcjonalno$¢ mieszkan.




PODSUMOWANIE

Dzieki przemyslanej strategii i wspotpracy

z zespotem Skrzypiec Properties inwestycja
Mioda Lwowska zakonczyta sie petnym
sukcesem. Precyzyjne podejscie do marketingu
i efektywne wykorzystanie budzetu pozwolity
wygenerowac wysokiej jakosci leady, co
przyczynito sie do szybkiej sprzedazy
wszystkich mieszkan.

Nasze dziatania po raz kolejny udowodnity, ze
odpowiednio dobrana strategia potrafi
przyniesc¢ spektakularne rezultaty, nawet w
wymagajacych warunkach rynkowych.
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