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Jak osiggnaé 238 jakosciowych leadéw
w kilka miesiecy i przekroczy¢ oczekiwania Klienta?

Sprawdz, jak pokonaliSsmy wyzwania marketingowe,
wykorzystujgc nasza ekspercka wiedze i stworzyliSmy
kampanie, ktéra przyciggneta uwage wielu bizneséw!



O Kliencie

ZAGA Fundusze Europejskie od 2004 roku
Swiadczy specjalistyczne ustugi wsparcia
dla przedsiebiorstw, jednostek samorzado-
wych oraz innych podmiotéw, koncentrujac
sie na obszarze B+R, innowacji oraz transferu
i wdrazania nowych technologii. Misjg firmy
jest zapewnienie skutecznego wsparcia biz-
nesowego, W tym pozyskiwania finansowa-
nia ze srodkoéw publicznych i innych zrédet.




Wyzwania

Klient byt zainteresowany eksploracjg po-
tencjatu reklamowego na LinkedIn,aby do-
trze¢ do nowych klientow. Dotychczasowe
dziatania marketingowe, takie jak mailing,
targi czy ulotki, nie przynosity oczekiwanych
rezultatow, a konkurencja w tej przestrzeni
byta bardzo duza. Dodatkowo Klient postawit
na strategie unikania bezposredniego prze-
kierowywania uzytkownikéw na swoja witry-
ne internetoway, aby uniknac¢ potencjalnego
zniechecenia do skorzystania z oferty.



Rozwigzania

RozpoczeliSmy nasze dziatania od gruntow-
nego audytu konta reklamowego oraz
przeprowadzonych kampanii. Juz na wste-
pie zidentyfikowalismy kilka obszarow wy-
magajacych optymalizacji, ktdére natych-
miast poddalismy analizie. Wdrozylismy
rowniez skuteczng analityke, umozliwiajaca
ciggte monitorowanie i ocene podejmowa-
nych dziatan.




Rozwigzania

Wspdlnie podjelismy decyzje o wyborze for-
matu kampanii lead ads z formularzem
kontaktowym na platformie Linkedin.
Zoptymalizowalismy grupe docelows i prze-
prowadzilismy testy stawek i kreacji. Wybrali-
sSmynajbardziejefektywnyformatreklamowy
oraz prowadzilismy regularne optymalizacje
kampanii. Najwiekszg skutecznos¢ prezento-
wat format pojedynczej grafiki z wartosciami
procentowymi, ktory wyrdzniat sie sposroéd
innych wersji reklamowych.




Efekty dziatan

Dzieki naszym dziataniom pozyskalismy az

238 jakosciowych leadow

przy srednim koszcie
leada wynoszacym ©KO10 150 zt.




Klient byt w stanie je od razu procesowac,
a nawet w przypadku braku zainteresowania -
proponowac alternatywne rozwigzania.

Mimo ze Klient kontynuowat stosowanie swo-
ich tradycyjnych metod, nasze dziatania zna-
Cczaco przebity je efektywnoscia, co skionito go
do skoncentrowania sie przede wszystkim na
wykorzystaniu reklam na Linkedln i wspotpra-
CYy Z nasza agencjy, jako najbardziej optacalnych
rozwigzan biznesowych.



Podsumowanie

W srodowisku charakteryzujacym sie silng
konkurencja i niepewnoscia gospodarcza,
nasze strategie przyniosty zaskakujgco dobre
rezultaty, przewyzszajac oczekiwania Klien-
ta. Regularna optymalizacja kampanii oraz
Scista kontrola nad jej przebiegiem pozwolity
o0siggnac¢ pozadane rezultaty. Nawet wstrzy-
manie dziatan w okresach nizszej efektyw-
Nosci, przyczynito sie do osiggniecia sukcesu.
Od tej pory Klient skupit sie gtdwnie na wyko-
rzystaniu LinkedIn Ads i wspotpracy z nami,
uzyskujac najbardziej optacalne efekty biz-
nesowe.
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