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Wprowadzenie

Jak wesprze¢ biznes tworzony z pasji
i kKierowany do pasjonatéw, by nie
straci¢ ich zaufania? Jakie efekty moze
przynies¢ dobrze prowadzona
kampania produktowa? Jak :
jedni podzi : U 306%
odpowiedni podziat produktow . O
w kampanii moze poprawié¢ jej wyniki?

Przyktad Escribo odpowiada na
wszystkie te pytania.
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Escribo jest niezwykiym miejscem

na internetowej mapie fanéw
artykutéw pismienniczych, oferujgcym
przepiekne przedmioty z catego swiata

To sklep z duszg prowadzony
przez niezwykly zespét pasjonatéw,
ktérzy zarazajg swoim hobby i dzielg
sie wiedza.
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7 yemdio

b

i pasjonaci akcesoriow
ych, ktérzy doskonale
) swojg oferte do potrzeb
w, jednak bez obecnosci

Marka nawigzata wspétprace z nasza To prawd
agencja w listopadzie 2020 roku. piSmienn
Wiascicielom firmy zalezato na
pozyskaniu nowych klientéw,
zwiekszeniu swiadomosci marki
i ugruntowaniu pozycji na rynku.

arce znalezienie
[Escribo byto utrudnione.




Sklep internetowy
generowat gtéwnie przychéd
z wynikow organicznych oraz z wejsé
bezposrednich. Z uwagi na brak
wczesniejszych doswiadczen firma nie
byta w petni przekonana co do
skutecznosci sugerowanych dziatan.

Rozumiejgc'podejscie klienta,
ustalilismy relatywnie niskg kwote
budzetu reklamowego na ptatne
kampanie, aby dopiero po przekg@nlu

do skutecznosci kanatu, mée
sugerowac jego podnoszenie.

Aby dziatania przyniosty pozadany
efekt, skupiliSmy si€ na :
najwazniejszych produktach'i na jak
najefektywniejszym wykorzystaniu
dostepnego budzetu.




Od poczatku szukaliSmy konsensusu pomiedzy ograniczonym
budzetem a checig maksymalizacji przychodu klienta. Nasza
strategie podzielilismy na 3 fazy:

e FAZAI1 (listopad 2020 - grudzien 2020):

Uruchomienie kampanii PLA na wszystkie produkty
w sklepie i jej optymalizacja.

Efekt:
‘ Kampanie CPC w grudniu stanowity 16% przychodéw sklepu.
‘ W stosunku rok/rok przychody sklepu wzrosty o 30
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e FAZA 2 (styczen 2021 - marzec 2021):

Przejscie na kampanie inteligentne, aby zmaksymalizowa¢ przychody.
Byto to mozliwe po wczesniejszym zebraniu odpowiedniej liczby konwers;ji
oraz list remarketingowych z kampanii PLA. Takie podejscie umozliwito nam
pozbycie sie wiekszosci ograniczen zwigzanych z niewielkim budzetem
i poskutkowato kolejnym wzrostem przychodoéw.

Efekt:



e FAZA 3 (kwiecien 2021 - listopad 2021):
Podzielenie kampanii Google Shopping Smart,
aby unikna¢ koniecznosci zwiekszenia
budzetéw reklamowych.
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Aktualne efekty

Aktualne efekt azdziernik 2021):

=) c/)% B Kampanie CPC stanowia B4% przychodéw sklepu.

‘ @ # Wzrost przychodu o 63% w stosunku do poprzedniego okresu.

=) -\‘: m) Wzrost liczby transakcji o 1979%!

=) E/é/‘E m) Sredni poziom ROAS - 1455%!
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ROAS
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GRUDZIEN 2020 LUTY 2021 KWIECIEN 2021 CZERWIEC 2021 SIERPIEN 2021 PAZDZ..
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TRANSAKCIJE
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Decyzja witascicieli Escribo, aby zaufacé
specjalistom agencji 4PEOPLE

w obszarze reklam PPC, pozwolita
znaczaco zwiekszy¢ zyski generowane
przez sprzedaz online.




